Komuniciranje znanosti:

napotki za izdelavo komunlkau&kegar
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PODPORA PRI UVAIANIU NACEL ODPRTE ZNANOSTI W SLOVENLI

SSKJ?

> publicitéta -e 7 (é)
dejstvo, da se v Casopisju, na radiu, televiziji ali na spletu (veliko) pise, govori o
¢em: skrbeti za publiciteto; obisk predsednika je bil delezen velike publicitete /
publ. dogodek je dobil Siroko, veliko publiciteto o njem se je v Casopisih, na
radiu, televiziji veliko pisalo, govorilo

» prepoznavnost -i 7 (3)
lastnost, znaCilnost prepoznavnega: povecati medijsko prepoznavnost;
mednarodna prepoznavnost drzave; za prepoznavnost zastave sta pomembni
tako oblika kot tudi barva; ugled in prepoznavnost
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(Vir: Valicon, pomlad 2025)

1. ReSevalci

2. Gasilci

3. Medicinske sestre
4. Postarji

5. Zdravniki

6. Znanstveniki
7.(Mali) podjetniki
8. Dostavljavci

9. Vojaki

10. Ucitel;i
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» Polaganje racunov javnosti glede porabe proracunskih sredstev.
» Obvescanje in ozavescanje javnosti.

» Preprecevanje Sirjenja teorij zarote (Ce je to sploh mogoce ...).
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» Hana, 27 let, Studentka na fakulteti DOBA; dela kot blagajnic¢arka pri
diskontnem trgovcu.

» Margareta, 72 let, upokojena zavarovalniska referentka — aktuarka; studentka
na univerzi za tretje zivljenjsko obdobje (umetnostna zgodovina in italijanscina).

» Felicijan, 34 let, specializant okulistike na Oc¢esni kliniki UKC; zanima ga vesolje.

» Mirko, 42 let, dostavljavec pri GLS, oCe dveh otrok in ¢lan navijaskega kluba
Green Dragons.
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Kdo sem in kaj delam?
Kaj je bistvo mojega projekta?

NZVS D4Z ‘

» Kako bi to razlozili svoji 97-letni babici?

» Kako bi bistvo strnili v 140 znakov (s presledki)?



LN

S

nzvs 24z §

o
PODPORA PRI UVAIANIU NACEL ODPRTE ZNANOSTI W SLOVENLI

» Cim manij tujk.

» Cim manj dobesednih prevodov iz angle$¢ine, pasiva in kopi¢enja samostalnikov
v rodilniskih besednih zvezah.

» Brez projektscine.

» Pomen uvoda: subjektiven pogled, neposreden nagovor, kratka anekdota.
» Kratki stavki.

» Dramaturski lok.

» Retori¢ne figure (primerjave, metafore).

» Brez ponavljanja; raje uporabljaj sopomenke.
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Medijska krajina

» Javni in zasebni mediji.
» Tiskani, spletni in elektronski mediji.

» Druzbena omrezja in vplivnezi.
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Pomembnejsi novicarski spletni portali v Sloveniji
Prvih deset najpomembnejsih v letu 2025

24ur.com

Siol.net
Zurnal24.si
Slovenskenovice.si
Rtvslo.si

Svet24.si
Nlinfo.com

SZ.si

Delo.si
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10. Yahoo.com

PODPORA PRI UVAIANIU NACEL DDPRTE ZNANDOSTI W SLOVENLI
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Medijska urednistva in delitev vsebin
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> Kultura

> Znanost
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(Newsworthiness factors)

1.

Pomen / pomembnost (Significance / impact)

Dogodek vpliva na veliko ljudi oziroma ima pomemben druzbeni, ekonomski ali politi¢ni ucinek.
Primer: sprememba zakonodaje, ki vpliva na vecino drzavljanov.

»Sprejet bo zakon o obveznem Cipiranju vseh prebivalcev Slovenije.«

Blizina (Proximity)

Dogodki, ki so geografsko ali kulturno blizu obclinstvu, so zanimivejsi.

Slovenski bralci raje berejo o dogodkih v Sloveniji kot o dogajanju v oddaljenih drzavah.
»QObeta se nam polarna zima.«

»Novi slovenski pravopis bo izSel ¢ez nekaj dni.«

Aktualnost (Timeliness)

Cim bolj sveza je informacija, tem ve¢ja je njena novicarska vrednost.

T. i. udarna novica (breaking news).

»Poro€amo v Zivo s prireditve Beseda leta.«

Izjemnost / nenavadnost (Unexpectedness / unusualness)

Nenavadni, redki ali nepri¢akovani dogodki pritegnejo ve¢ pozornosti.

Nenavaden naravni pojav, neverjeten preobrat.

Sokantno: »Clovek je ugriznil psa.«
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(nadaljevanje)

5.

Konflikt (Conflict)

Spopadi, nestrinjanja, polemike in napetosti imajo visoko novicarsko vrednost.

Spori v politiki, protesti, sodni procesi.

»Trump je danes ob osmih po srednjeevropskem casu napadel Grenlandijo.«
Custven naboj (Human interest / emotion)

Zgodbe, ki zbujajo Custva — ganljive, Sokantne, navdihujocCe ali zabavne.
Uspesna osebna zgodba, tragedija, junasko dejanje.

»Fant pobil vso druzino, a sovas¢ane je vedno lepo pozdravljal.«
Vpletene pomembne osebe (Prominence)

Dogodki, ki vkljuCujejo znane, vplivne ali javno izpostavljene osebnosti.
Politi¢ni voditelji, Sportniki, znane osebnosti.

»Tina Gaber udomacila medveda.«

Posledice (Consequences)

Dogodek ima dolgorocne ali SirSe posledice za druzbo, gospodarstvo ali okolje.

Gospodarska kriza, okoljske spremembe.
»Triglavskega ledenika ni vec.«
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FODFORA
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9. Pripisljivost / preverljivost (Credibility / attribution)
Dogodek ali trditev je potrjena s kredibilnimi viri in je zato vredna objave.
Uradna izjava, preverjeni podatki.
»Raziskovalci ZRC SAZU so potrdili, da so podnebne spremembe vzrok izginjanja ledenikov.«
10. Napoved / pricakovanje (Continuity / follow-up)
Dogodki, ki imajo nadaljevanje ali so del dolgotrajnejse zgodbe.
Volitve, sodni postopki, dolgotrajni politicni procesi.
»Danes bo pred sodisce v Juzni Afriki stopil Netanjahu.«
11. Relevanca za ciljno obcinstvo (Relevance)
Dogodek je pomemben za konkretno ciljno obCinstvo medija.
Gospodarski mediji izpostavljajo poslovne teme, mladinski mediji pa kulturo in tehnologijo.
(Odvisno od vrste medija.)
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Novinarji in uredniki
Navodila za uporabo

Brez podcenjevanja.
Znacilnosti novinarskega dela v primerjavi z znaCilnostmi raziskovalnega dela.

Avtorizacija, da ali ne?

YV V V VY

Sporocila za javnost: da ali ne?

PODPORA PRI UVAIANIU NACEL DDPRTE ZNANDOSTI W SLOVENLI
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Druzbena omrezja — nebodijihtreba, nujno zlo ali koristno orodje?

NZVS J4Z ([]i

» Vrste omrezij (sploSna in akademska).
» Uporaba zasebnih racunov ali odpiranje novih?

» Nacrt objav.
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Podkasterji, vplivhezi in njim podobni
Kaj z njimi poceti?

NZVS J4Z j{}i

» Brez podcenjevanja, vendar tudi ...

» Brez placevanja.
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Raba umetne inteligence pri komunikacijskih strategijah

NZVS J4Z ([]i

» Za sestavljanje adrem Zal (Se) ni primerna.

» Kako izvesti »brainstorming« sam s seboj.
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Prireditve v zivo, mrezenje in stiki z lokalno skupnostjo

NZVS J4Z ([]i

» Scenarij prireditve.
» Povezovanje: vzpostavljanje stikov in sodelovanja.

» lzbira prizorisca.
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Za vsa vprasanja sem vedno na voljo na e-naslovu:

Predlogo komunikacijskega nacrta in Navodila za pripravo komunikacijskih
nacrtov lahko poiscete na skupnem disku S v mapi:
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